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Logo



Logo
Vaše logo nám, prosím,  dodejte ve vek torovém souboru .  Někdy se
též ř íká „v  kř ivkách“.  Pokud máte zpracovaný celý logo nebo brand manuál ,  t ím 
lépe.  Zašlete nám jej ,  prosím.  

Logo zašlete ideálně v souboru i l lustratoru s koncovkou .ai .  vek torovou grafiku též 
podporuj í  formáty .eps a . svg .
Určitě nám neposí lejte rastrové obrázky,  ot isky obrazovky,  př ípadně
„ logo ve wordu“.

S  takovými podklady se pracovat nedá a dř íve nebo pozděj i  bychom
si  od vás logo ve kř ivkách vyžádal i .



Fonty



Fonty
Nebol i  písma.  Jsou ,  stejně jako logo,  dalš ím
specif ickým znakem každého brandu .  Jsou jasně
určené pro jednotl ivé kanály a l icencované.

Fonty nám, prosím,  dodejte ve formátech .ot f,  nebo . t t f
s  podporou CE (central  europe) znaků.

Za problémy s nel icencovanými fonty agentura
nemůže přebírat  zodpovědnost .



Základní
barevnosti



Základni barevnosti
Celková barevnost brandu tradičně vychází  z  barevné
kombinace použité v logu .  Nejsou to ale jediné barvy,
se k terými se dá pracovat .

Poprosíme o dodání  barevných kódů určených pro váš
brand a to v barevných prostorech CMYK ,  RGB a lab.



Podklady
pro vizuální
komunikaci



Podklady pro
vizuální komunikaci

Mějte ,  prosím,  na paměti  př i  předávání  podkladů k dalš ímu zpracování ,  že 
veškeré fotky,  k teré jsou nahrané na sociální  s í tě (FB ,  IG),  př ípadně poslané 
přes
WhatsApp a podobné apl ikace jsou downsamplované a k  původní  k val i tě 
fotek se j iž  nedá dostat .  Je tedy třeba uk ládat fotky v plném rozl išení  a do 
agentury je poslat  přes úschovnu ,  wetransfer či  dalš í  s lužby,  př ípadně 
poslat  l ink  na váš disk .

Jednoduché vodítko:  Pokud fotka nemá vel ikost  nad 1  MB ,  je zby tečné j i  
posí lat .  S  takovou fotkou pracovat nepůjde.



Ukázky
minulých kreativ



Ukázky minulých kreativ
Pokud jste v minulosti  už vy tvoř i l i  nejaké v izuály,
pošlete nám je ,  prosím.

Určitě dobře poslouž í  pro inspiraci ,  př ípadně pro
ukázku ,  s  čím jste nebyl i  spokojeni  a čemu se máme
v budoucnu vyhnout .



Vaše 
credentials/
klíčová slova



Vaše credentials/klíčová slova
Řekněte nám v pár s lovech ,  co je váš brand ,  jaké jsou
jeho zák ladní  hodnoty a propozice.



A teď už to pojede
jak po másle.

Těšíme se na
spolupráci!




